novo nordisk
media prize 2010

changing diabetes with communication

Novo Nordisk premia el mejor articulo y programa de television
sobre diabetes

La diabetes es una creciente amenaza para la salud mundial. Actualmente 285
millones de personas tienen diabetes en el mundo. Segun la OMS (Organizacién
Mundial de la Salud) en el afio 2030 el numero de diabéticos se habra incrementado
a 435 millones de personas.

Como empresa lider en diabetes, Novo Nordisk tiene el compromiso de contribuir a
la prevencién y tratamiento de la diabetes y sus complicaciones; asi como a la
mejora de la calidad de vida de las personas con diabetes. Aunque se han
conseguido grandes avances terapéuticos en el tratamiento de la diabetes, sigue
siendo una necesidad importante la prevencion y la educacion, para lograr mejorar
la calidad de vida de las personas con diabetes.

La informacion en los medios de prensa y TV, sobre estas areas es clave y puede
ayudar a reducir la carga social y econdmica de la diabetes.

El premio Novo Nordisk Media 2010 consta de dos partes:

- Premio Nacional (Espafia), dotado con 2.500 euros por categoria:
e Prensa
e Television

- Los ganadores optaran al Premio Internacional.

Novo Nordisk Pharma S.A. invita a los periodistas espafioles a participar en el
Premio Novo Nordisk Media 2010.

Bases:

1- El premio se concedera a: articulo publicado en prensa escrita y programa de
TV que trate sobre la diabetes en general.

2- Los articulos tienen que haber sido publicados en prensa escrita, revistas y
publicaciones no médicas; cuyo universo sea el publico en general y tener un
minimo de 350 palabras. Los programas de TV deberan haber sido emitidos
en la programacién nacional o regional y no exceder de 45 minutos.

3- Los articulos y programas de TV deberan haber sido publicados o emitidos a
lo largo del periodo comprendido entre el 1 de mayo de 2009 vy el 30 de abril
de 2010.

4- El jurado espafiol estd compuesto por dos periodistas y un médico
especialista en diabetes.
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5- Los premios seran uUnicos e indivisibles, aunque pueden ser otorgados a un
trabajo realizado en equipo. También puede optar el ganador a donar el
importe a una entidad sin animo de lucro.

6- Los premios estaran sujetos a las normas fiscales, que, en su caso, les seran
aplicables.

7- Los ganadores del premio nacional optaran a participar en el premio
internacional que se entregara a finales de septiembre de 2010, cuyo importe
sera de 5.000 € por categoria, que se podran donar a una entidad sin animo
de lucro, segun eleccién del ganador. El segundo y tercer finalista por
categoria recibiran un diploma.

8- Para participar hay que cumplimentar el formulario adjunto, que tendra que
remitirse junto con el articulo o DVD/cd-r por correo certificado a:

Novo Nordisk Pharma, S.A.
Via de los Poblados n° 3
Parque Empresarial Cristalia
Edificio 6 - 32 Planta

28033 Madrid

Ref.: Premio NN Media

El articulo también podra enviarse por correo electrénico a:
pnn2010@novonordisk.com

O- La fecha limite de admision de los articulos/DVD/cd-r sera el 30 de abril de
2010.

10- La participacion en este premio supone la aceptacion integra de estas bases,
asi como el fallo inapelable del jurado.
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